SLOU DAYS

Prvni a jediny event venovany
Jdrzitelnému zivotnimu stylu

6.a 7.10. 2023 / HoleSovicka trznice




SLOU DAYS

Touzime po udrzitelnosti a svetle budoucnosti systému
spottfeby, a také abychom mohli nakupovat s véedomim
udrzitelnosti nejen  ekologicke, ale 1 socialni
a ekonomické. Chceme predevsim pfispivat k pozitivni
zmene, a proto jiz od roku 2015 poradame SLOU DAYS.
Ty jsou prvni a jediny event vénovany udrzitelnému

zivotnimu stylu v Cesku.

SLOU DAYS jsou jednim =z nastroju, jak vedeme
revoluci hodnot a ucdime vefejnost, jak odolat
impulzivhim nakupim a misto toho veédomé

investovat do sebe, do nasi spolecné budoucnosti.




NAS

Ptiblizit lidem produkty,
které nenici nasi planetu a
podpofit je v udrzitelném
zivotnim stylu a slow-

living.

Ukazat Siroké vetfejnosti

skute¢nou hodnotu
vyrobkt a podpofit
lokalni ekonomiku a

mladé znacky.

Piesvedcit vetejnost o
tom, ze udrzitelneé se
muze libit nejen pfirode,

ale i lidskému oku.



UVNITR SLOU DAYS

INFO ZONA

Prostor pfednasek a workshopti, kde profesionalové ze vsech moznych
odvetvi, pomahaji nasim navstévnikim nakupovat a premyslet o své
spotiebé chytieji, vedomeji a pfedevsim s respektem k sobé samym i

svému okoli.

SHOPPING ZONA

Kde si navstévnici mohou nakoupit designové produkty od mody,
kosmetiky, hracek, pfes papirnictvi, knihy, az po jidlo. Jednoduse spoustu

vyrobkt od znacek a prodejct, kteii sdili nase hodnoty.

SWAP ZONA

Misto, kam muzete pfinéest, co nenosite a nepotfebujete a odnést si tieba

neco, co vam sedne, a co si jeste zaslouzi vdechnout novy zivot.



/AKLADATELKA
KAMILA BOUDOVA

Kamila Boudova je ptedni ceska odbornice na modni
obchod a udrzitelnou modu. Zije v Partizi, kde procitla
z korporatni kariéry a své aktivity zameéfila na

propagaci zodpovédnosti v médnim pramyslu.

V Paff?i uéi na vysokych $koldch, v Cesku zalozila
SLOU DAYS. V roce 2017 se objevila v prestizni

selekci Forbes 30 pod 30 a vydala knihu Falesna

Parizanka, kde popisuje svou cestu Zivotem a

modnim prumyslem. V roce 2019 vyslo pokracovani

knihy s nazvem Falesna Patizanka 2 a kniha SLOU.

V lonském roce pak vysel jeji nejnovejsi titul Krev s

prichuti samparnského.



SLOU DAYS V HOLESOVISKE TRZNICI

Po nékolika uspesnych sezénach v Hauch Gallery se SLOU DAYS piesunuly do Holesovické trznice. V Hale 13 zde probehly posledni

dvé sezdény a v rtdmci posledniho eventu se na plose vice nez 1000 m2 ptedstavilo 80 prodejcii udrzitelnych produktt.

V info zéné jsme v minulych letech pfivitali kromé mnoha lokalnich fe¢nik® také CLASS ECO HUB - knihovnu udrzitelnych

materidla z Itdlie nebo Dominique Peclers - ikonu trendsettingu, etického ptistupu a inovaci v oblasti textilniho pramysl.




HVEZDY NA
SLOU DAYS

V minulych sezonach jsme na SLOU DAYS privitali:

Ivu Pazderkovou, ktera byla prvni hvézdou, ktera se s
nami podelila o to, jak v zivote zpomaluje, Setti vodu a

Nnosi veci ze sekace.

Andreu Ruzickovou, kterd s nami oslavila desatou

sezonu SLOU DAYS a stala se kmotrou knihy SLOU.

Emmu Smetana a Jordana Haj, ktefi na SLOU DAYS
prodavali své nenosSené obleceni a vecer nam zazpivali

pod sirym nebem.
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SLOU DAYS
V MEDIICH

Za své pusobeni se SLOU DAYS objevily ve vSsech pfednich
tisténych i digitdlnich médiich, v Ceské televizi a mnoha
radiich. Kamila Boudova mluvila o udrzitelnosti a mode v

DVTV i v podcastu Proti Proudu.

Mezi nase medidalni partnery dlouhodobé patii Pravy
domaci ¢asopis a online magazin Slow Femme, v minulosti

naptiklad Marianne nebo Cesky rozhlas

V leto$nim roce opét obnovujeme spolupraci s profesiondlni

PR agenturou a ocekavame zvyseni medialniho zajmu..



5 BRAND

SLOU DAYS pofadaly jiz 6 roc¢nikti soutéze o udrzitelnou
znacku budoucnosti. Podporujeme tak zacinajici brandy
a navrhare v tom, aby udrzitelnost od zacatku zaclenili do
sveho obchodniho modelu, protoze mdda bude - alespon

podle nas - uz jediné udrzitelna!

Soucasti kampane S BRAND jsou také edukacni videa o
tom, jaké cirkularni obchodni modely a principy
dlouhodobé udrzitelného rozvoje mohou mladi podnikatele

adoptovat.




SLOU DAYS
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A CILE UDRZITELNEHO
RO/ZVOJE

Protoze se SLOU DAYS vénuji tematu dlouhodobé udrzitelneho

-

rozvoje, nase aktivity jsou primo spojené s naplnovanim

globalnich cilt nastavenych Organizaci spojenych narodu.

Cil 12: Odpovedna vyroba a spotieba - jako jeden z mala projektu
ucime lidi, jak prestat nakupovat, jak investovat do sebe a do
sveho okoli vedomeé, a tak chranit zivotni prostiedi. Na nasem
eventu najdete prisne vybrané znacky, které produkuji sve
vyrobky setrné k pfirode a spolecnosti, s respektem k budoucim

generacim. U¢ime lidi pGij¢ovat si, sdilet, swappovat.




CISLA Z LONSKE SEZONY 2022

NAVSTEVNIKU PRODAVAJICICH MODERNT SLEDUJICICH UNIKATNICH KLIKU NA
OFFLINE ZNACEK PLOCHY NA INSTAGRAMU WEBU (MESIC PRED AKCI)

Od roku 2022 jsme pfestali na SLOU DAYS vybirat vstupné, abychom svet smysluplnych nakupt otevteli sirsimu publiku. Diky tomu navysSujeme ucast.

Atmosféru SLOU DAYS nasajte ve videu.



https://www.youtube.com/watch?v=u9p57vvX3nU
https://www.youtube.com/watch?v=u9p57vvX3nU

KPI NA LETOSNI SEZONU 2023

Zveétsujeme se a to i diky podpore od hlavniho mésta Prahy
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SLOU DAYS

- NASIMI PARTN




KDO JSOU NASI PARTN

[T
A

Ve SLOU véfime, ze kazdy krok se politd. Ze kazdé kilo organické bavlny je

lepsi, nez kilo konvencni baviny.

Ze kazda usSetfena igelitka je dulezita pro nasi spolecnou budoucnost a

zachovani zdravého a plodnéeho zivotniho prostredi.

Stejné jako nasi zakaznici jsou na ceste k udrzitelnemu zivotnimu stylu a my je
v tom podporujeme, i nasi partnefi jsou casto na cesté k lepsSim produktim a

sluzbam a my tleskame kazdemu Vasemu usili.



MOZNOSTI PARTNERSKE SPOLUPRAC

S nasimi partnery pracujeme na individualnim a smysluplnéem plnéni. Nabizime
spolutucast na doprovodneéem programu, stani ¢i vystavni usporadani pro

prezentovani vasich aktivit a produktt. Online komunikace je samozfejmosti.

NiZze najdete nacenéni zakladnich polozek partnerského plnéni. Radi s vami

individudlné najdeme feseni na miru.
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GENERALNI PARTNER

Aktivni online propagace 2 mesice pred akci a behem akce offline

» Tituldrni partner - ndzev spole¢nosti do nazvu “SLOU DAYS by ...." (veskerd propagace akce je tedy pod vasim jménem)
» Uvedeni ve dvou tiskovych zpravach k akci (zpracovani profesiondlni PR agenturou)

» Propagace v ramci socidlnich siti SLOU (dohromady 16,8 sledujicich na IG i FB)

» Logo spolecnosti na prvnim misteé na webu SLOU

» Propagace v rdmci Newsletteru (vice nez 4000 kontaktt)

» Propagace v partnerskych PR a spolupracich s influencery

» Vizibilita na offline akci (bannery, instalace, product placement ¢i jind forma propagace/dodava partner)

» Logo na vsech tiskovindch a propagac¢nich materidlech (online i offline)

» Moznost ucasti v doprovodném programu



PARTNER INFO ZONY

Aktivni online propagace 2 mesice pred akci a behem akce offline

» Tituldrni partner - ndzev spole¢nosti do ndzvu INFO ZONY
» Uvedeni v tiskové zpravé k akci (zpracovani profesiondlni PR agenturou)

» Propagace v rdmci socidlnich siti SLOU (dohromady 16,8 sledujicich na IG i FB)

» Logo spolecnosti na webu SLOU
» Propagace v rdmci Newsletteru (vice nez 4000 kontaktt)
» Vizibilita na offline akci (bannery, product placement ¢i jind propagace/dodava partner)

» Logo na vSech tiskovinach a propagac¢nich materidlech (online i offline



PARINER S BRAND

Aktivni online propagace 2 mesice pred akci a behem akce offline

|

1

» Tituldrni partner - nazev spole¢nosti do ndzvu S BRAND (veskerd propagace soutéze je tedy pod vasim jménem)

» Uvedeni v samostatné tiskové zpravé tykajici se S BRAND, zminka v tiskové zpravé k akci (zpracovani profesiondlni PR agenturou)
» Propagace v rdmci socidlnich siti SLOU (dohromady 16,8 sledujicich na IG i FB)

» Logo spolecnosti na webu SLOU

» Propagace v rdmci Newsletteru (vice nez 4000 kontaktt)

» Propagace v partnerskych PR a spolupracich s influencery

» Vizibilita na offline akci (bannery, instalace, product placement ¢i jiné materidly/dodava partner)

» Logo na vsech tiskovindch a propagac¢nich materidlech (online i offline)

» Moznost ucasti v porote S BRAND



PARINER SLOU

» Propagace v rdmci socidlnich siti SLOU (dohromady 16,8 sledujicich na IG i FB)

» Zminka v tiskové zpraveé k akci (zpracovani profesiondlni PR agenturou)

» Logo spolecnosti na webu SLOU

» Propagace v rdmci Newsletteru (vice nez 4000 kontaktti)

» Vizibilita na offline akci (bannery, instalace, product placement ¢i jiné materidly/dodava partner)

» Logo na tiskovindch a propagaé¢nich materidlech (online i offline




Budte soucasti té zmeny, kterou dnes vsichni

urgentne potiebujeme.

KONTAKT

Pavla Gerschonova
info@slou.cz

+420 759 089 238

WWW.SloU.cz



http://www.slou.cz/

